












en inspiratie. Bij de opening twee jaar geleden 
heeft Ellie samen met een vrijwilligster verhalen 
van mensen over inspiratie verzameld. Dat deden 
ze door aan een veelgebruikt wandelpad te gaan 
staan en aan de voorbijgangers te vragen wat 
hen inspireert. ‘Een spannende onderneming, 
maar mensen bleken heel graag te vertellen. 
Sommige gesprekjes duurden maar een paar 
minuten, maar soms gingen mensen er ook echt 
voor zitten en namen de tijd om te vertellen.’ 
Uiteindelijk kwam hieruit het idee op van een 
verhalenbundel: Inspiratie uit Malburgen.

Geert vult aan: ‘Dat is verkondiging: aandacht 
schenken aan mensen, zodat ze gezien worden 
en erkenning krijgen voor wie en wat ze zijn.’ 
Het is een kunst om bij de situatie te blijven 
zoals die is, de zaak niet mooier of hoopvoller 
voor te stellen dan ze is. ‘Kun je bij het lijden 
van de ander blijven, kun je de weerbarstige 
werkelijkheid samen met de ander uithouden? 
Soms is het het beste om stil te zijn, niet te snel 
met oplossingen te komen.’ Ellie vult aan door te 
vertellen over een weduwe die heel onzeker was 
in haar zoekend geloven. Ze had geen zekerheden 
nodig, maar bevestiging in dat zoeken.

Gedragen door Gods Geest
Het is een ontdekking om te leren zien dat je het 
geloof kunt verkondigen door met aandacht te 
luisteren naar het verhaal van mensen. Geert 
noemt het zijn bekering. ‘De ontmoeting is al 

wat er nodig is. Het heilige ligt op straat. Christus 
is te herkennen in de arme. Soms ontmoet je 
mensen maar één keer. Je hoeft je niet druk te 
maken over een vervolg. Als God dat nodig 
vindt, komt dat vanzelf. Durf afhankelijk te zijn 
van de genade.’

Geert vindt het belangrijk de eigen identiteit te 
laten zien. Mensen waarderen dat, ook als ze zelf 
niet katholiek zijn. Vooral moslims spreken dat 
weleens uit. Zelf is hij allerminst verlegen met 
bijbelse en theologische taal. Heel vaak roept 
een situatie in de wijk een associatie op met een 
bijbelverhaal. Het heeft ook te maken met de 
mystagogische functie die zijn werk heeft. ‘Wil je 
me helpen mijn geloof terug te vinden?’

Ellie en Geert vinden het belangrijk hun eigen 
geloof goed te onderhouden. Gebed, meditatie 
en vieringen zijn nodig. Ellie: ‘Het werk heeft 
mijn geloofsleven gevoed. Ik ervaar dat ik mijn 
werk niet alleen vanuit mijzelf kan doen. Het 
wordt gedragen, ik word gedragen. Het is een 
overgave. Ik merk ook dat bijbelverhalen door 
mijn wijkwerk veel sterker binnenkomen.’ Geert 
beleeft veel aan de eucharistie, bijbellezen en 
bezinning op het werk. ‘Je moet je oefenen in 
jezelf leegmaken voor God.’

De parochie wordt missionair
Er ontstaan steeds meer dwarsverbanden tussen 
de parochies en de wijk. Parochievrijwilligers 
helpen mee in het buurtgerichte werk, 
vrijwilligers uit de buurt doen dingen voor 
de parochie. Mensen helpen elkaar graag. Ze 
vertellen het elkaar ook door, ze gaan in wonderen 
geloven, ze worden trots op hun gemeenschap. 
Bij maatschappelijke diensten wordt de parochie 
bekender, een goede bondgenoot. En er ontstaan 
kansen voor interreligieuze dialoog. Vanuit 
de buurt is er een verzoek gekomen van een 
groep Marokkaanse vrouwen, die graag de 
Emmauskapel een middag in de week gebruiken. 
De parochie hoopt dat hieruit wat nader contact 
ontstaat.

In Arnhem hebben twee parochies de uitdaging 
aangenomen om missionair te worden. Het 
gaat niet vanzelf, maar je mag toch wonderen 
verwachten.

Geert Rozema
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Om de Millenniumdoelen te kunnen halen in 
2015, is het nodig dat regeringen over de hele 
wereld de druk voelen van hun bevolking om 
hier aan te blijven werken. Dat is het idee ach-
ter de internationale beweging waar EEN een 
onderdeel van is. In Nederland heet het ‘EEN’, 
in de Verenigde Staten ‘ONE’, in Engeland ‘Make 
Poverty History’ en in India ‘Wada Na Todo’. 
Deze internationale beweging werkt samen in 
de Global Call to Action against Poverty (GCAP). 
GCAP is het grootste wereldwijde burgerinitia-
tief tegen armoede en ongelijkheid. GCAP is een 
samenwerkingsverband tussen verschillende 
sociale bewegingen, vrouwenorganisaties, vak-
bonden, jeugdorganisaties en actievoerders. Het 
netwerk is in meer dan 100 landen actief en zet 
zich in om aandacht te vragen voor armoede en 
ongelijkheid wereldwijd. Het voert actie om de 
wereldleiders aan hun beloften te houden en een 
einde te maken aan die armoede en ongelijkheid. 
GCAP-Europa bestaat momenteel uit 31 natio-
nale platformen, die de eisen steunen en promo-
ten om druk uit te oefenen op regeringsleiders 
en beleidsmakers van verschillende landen.

EEN is het initiatief van het Nederlands Platform 
Millenniumdoelen (NPM), een samenwerkings-
verband van 54 maatschappelijke en ontwik-
kelingsorganisaties. Onder de initiatiefnemers 
zijn stichting Oikos, Cordaid, Mensen met een 
Missie en de KNR. Daarnaast werkt het Platform 
EEN samen met het NCDO en het Ministerie 
van Buitenlandse Zaken.

GCAP richt zich voornamelijk op het eisen van 
oplossingen voor problemen rond de volgende 
speerpunten:
•	 publieke verantwoordelijkheid;
•	 schulden kwijtschelding;
•	 eerlijke handel;
•	 een vergroting in kwaliteit en kwantiteit in de 

hulp en financiering van ontwikkeling;
•	 gelijkheid in sekses en het bereiken van ge-

lijke rechten voor mannen en vrouwen, zowel 
op nationaal als internationaal niveau;

•	 klimaatverandering.

Bekende mensen als ambassadeurs
De campagne weet nationaal en internationaal 
bekende mensen aan zich te binden. In Neder-
land hebben onder andere Inge de Bruijn en Ed-
silia Rombley zich aan de campagne verbonden. 
Internationaal is de campagne bekend door bij-
voorbeeld Bono, George Clooney, Claudia Schif-
fer, Heidi Klum en van de Live 8 concerten.

Zij dragen allen het witte polsbandje, het in-
ternationale symbool tegen armoede. Ook vele 
onbekende Nederlanders dragen dit bandje om 
een statement te maken en te laten zien dat ze 
EEN zijn. EEN van miljoenen wereldwijd die het 
verschil maken in de strijd tegen armoede.

Activiteiten
1. De meest in het oogspringende activiteit is 
de Wereldarmoededag op 17 oktober. Elk jaar 
wereldwijd EEN tegen armoede: EEN dag, EEN 
statement. Samen met miljoenen mensen, bedrij-N
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EEN-campagne mobiliseert 
alle Nederlanders 
voor de Millenniumdoelen
‘Armoede de wereld uit; begin vandaag op jouw manier.’ Zo presenteert de EEN-campagne zich 
op de internetsite www.een.nl. EEN is een breed opgezette campagne om de acht millennium-
doelen onder de aandacht te brengen van alle Nederlanders op een laagdrempelige manier. De 
campagne vindt veel weerklank bij een jong publiek.

Stand up and take action;
Wereldarmoededag
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ven en beroemdheden in meer dan 100 landen. 
Deze dag is een initiatief van mensen in arme en 
rijke landen en is sinds 1987 de dag voor inter-
nationale actie tegen armoede waarbij miljoenen 
mensen opstaan tegen armoede. In 1992 werd 17 
oktober door de Verenigde Naties erkend en be-
noemd tot Wereldarmoededag. De laatste jaren 
deden mensen wereldwijd massaal mee met de 
‘Stand Up’ acties om regeringsleiders te herin-
neren aan de belofte van de Millenniumdoelen. 
Zo stonden in vluchtelingenkampen in Baidoa, 
Somalië duizenden mensen samen op uit solida-
riteit met armen overal ter wereld en als teken 
van vastberadenheid om hun eigen leefsituatie 
te verbeteren. De eerste keer in Parijs (1987) 
was het een ‘bescheiden’ aantal dat samenkwam: 
100.000. In 2008 stond bijna 2% van de wereld 
op tegen armoede, ruim 116 miljoen mensen! 
Hiermee werd een Guinness Book wereldrecord 
gehaald voor ‘Biggest mass mobilization for a 
single issue’. Ook in kerken wordt hieraan deel-
genomen. Het Afrika-Europanetwerk heeft er 
zelfs liturgisch materiaal voor gemaakt.

De afgelopen jaren coördineerde GCAP in sa-
menwerking met de Verenigde Naties de inter-
nationale actie ‘Stand Up and Take Action’. Sa-
men met miljoenen mensen, bedrijven en cele-
brities wereldwijd. EEN coördineerde deze actie 
in Nederland. 

Naast de Wereldarmoededag richt de campag-
ne zich in 2010 ook op de VN Millenniumtop 
die aanstaande september plaats zal vinden in 
New York. Tijdens die top zal de voortgang van 
de Millenniumdoelen worden besproken.

U zult zich afvragen: Wat levert het op? Politici 
luisteren beter als je samen een vuist maakt. De 
wereldwijde campagne ‘Stand Up and Take Ac-
tion’ heeft de afgelopen jaren miljoenen mensen 
over de hele wereld samengebracht. Dankzij 
nationale acties van de ‘Global Call to Action 
against Poverty’ (GCAP) samen met de UN Mil-
lenniumcampaign, initiatiefnemer van STAND 
UP, is in verschillende landen al veel bereikt. 
Zo heeft de regering van de Filippijnen einde-
lijk formeel toegegeven dat het land veel meer 
armen heeft dan zij eerst beweerde. 

Er zijn verschillende manieren om deel te ne-
men aan de campagne Stand Up and Take Ac-
tion:
•	 door online op te staan;
•	 door zelf een ‘Stand Up and Take Action’ te 

organiseren.
Ga voor ideeën en tips naar www.een.nl.

2. Opstaan is goed. Het is een mooi symbolisch 
gebaar, maar ook actie is nodig! Via de site van 
de EEN-campagne kan ieder shoppen tegen 
armoede. Tot ziens Kalverstraat, welkom in de 
EEN-shop. Wat is er nou leuker dan shoppen? 
Shoppen tegen armoede! Tientallen organisaties 
bieden via de online shop honderd en één effec-
tieve manieren om – met en zonder geld – iets te 
doen tegen armoede. Ook hiervoor geldt: begin 
vandaag op jouw manier. 

3. De EEN-campagne gaat er vanuit dat ieder 
EEN is: jij bent EEN. De campagne nodigt jon-
geren uit om EEN online te promoten bij hun 
vrienden via Hyves of andere sites en te laten zien 
dat men EEN is in de strijd tegen armoede. Want 
hoe meer mensen EEN zijn, hoe sterker we staan.

Met deze acties richt de EEN-campagne zich 
met name op jongeren. Maar ook u kunt begin-
nen, vandaag nog, op uw manier. Bijvoorbeeld 
door het bezoeken van de volgende sites om u 
verder te informeren:
•	 www.een.nl
•	 www.whiteband.org
•	 www.stichtingoikos.nl
•	 www.cordaid.nl
•	 www.mensenmeteenmissie.nl

Of door op de site van de EEN-campagne 
ideeën op te doen om aandacht te besteden aan 
de Wereldarmoededag zodat op 17 oktober nog 
meer mensen opstaan tegen armoede en onge-
lijkheid.

Of door in uw parochie de EEN-campagne te 
promoten bij de leden van het jongerenkoor.
Geef uw ideeën en activiteiten aan elkaar door, 
zodat nog meer mensen EEN voor EEN zijn in 
de strijd tegen armoede en ongelijkheid.

Willie Gardien

EEN-campagne mobiliseert 
alle Nederlanders 
voor de Millenniumdoelen
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Sinds in 1565 met de Spanjaarden het christen-
dom in de Filippijnen kwam, is de katholieke kerk 
in deze archipel uitgegroeid tot ’s werelds derde 
grootste plaatselijke kerk. Het geloof heeft  hier 
diepe wortels; 83% van de Filippijnen is katholiek. 
Deze kerk kan veel bijdragen aan de wereldwijde 
evangeliserende missie van de kerk. Paus Johan-
nes Paulus II riep de Filippino’s op de missionaris-
sen van Azië te worden. In Hongkong en Singa-
pore spelen Filippijnse migranten, vooral ook de 
vrouwen, een belangrijke rol in de kerk.

Ook in Nederland proberen we een missionaire 
gemeenschap te zijn. Maar dat ligt hier een stuk 
moeilijker. Op de eerste plaats is het gastland al 
lange tijd zelf christelijk. Op de tweede plaats zijn 
de zestienduizend Filippijnse katholieken te zeer 
verdeeld in kleine plaatselijke gemeenschappen 
om echt sociaal en religieus van betekenis te zijn. 
Zo’n lokale Filippijnse geloofsgemeenschap is be-
doeld niet alleen voor nieuwkomers of transiën-
ten die de taal niet of nog niet beheersen, maar 
vooral voor ‘oldtimers’ die zich nooit thuis heb-
ben gevoeld in de Nederlandse kerk, en die zoe-
ken naar een bevredigende uitdrukking van hun 
geloof en identiteit.

Als Filippino’s geloven we dat we desondanks 
een missionaire rol van betekenis kunnen spelen. 
Maar we zouden eerst de autochtone kerkgemeen-
schap willen vragen om ons, vreemdelingen, een 
missionaire dienst te bewijzen. In welke zin? Door 
ons vreemdelingen gastvrijheid te bieden.

Dat gastvrijheid missionair is, is naar mijn me-
ning het best verwoord door ds. Wout van Laar: 
‘De gemeente van Christus is een universele ge-
meenschap van “vreemdelingen in de diaspora”, 
een gemeenschap die geen grenzen kent van ras en 
status, en die opkomt voor de intrinsieke waarde 
van ieder mens. Het gastvrij breken van het brood 
blijkt een machtig middel om culturele en sociale 
grenzen te doorbreken en te komen tot getrans-
formeerde relaties op basis van gelijkwaardigheid.’ 
(Centraal Weekblad, 23 december 2005)

In dit verband geef ik mijn eigen draai aan het 
evangelie van de 15e zondag (Lucas 10,5-9): ‘Als 
jullie een huis binnengaan, zeg dan eerst: “Vre-
de voor dit huis!” Als er een vredelievend mens 
woont, zal jullie vrede met hem zijn; zo niet, dan 
zal die vrede bij je terugkeren. (…) En als jullie 
een stad binnengaan en daar welkom zijn, eet dan 
wat je wordt voorgezet, genees de zieken die er 
zijn en zeg tegen hen: “Het koninkrijk van God 
heeft  jullie bereikt.”’ 

In deze passage kijk ik niet zozeer naar de leerlin-
gen als missionarissen. Ik kijk meer naar de situ-
atie als een missionair gebeuren waarin de bewo-
ners een even belangrijke rol kunnen spelen voor 
de vredesmissie van Jezus: gastvrij zijn, hartelijk 
verwelkomend, vredelievend. Filippino’s zijn daar 
erg goed in. Met zelfvertrouwen kunnen we onze 
gastvrijheid, gevoel voor humor en liefde voor 
muziek ontwikkelen tot een missionaire kracht 
in een seculiere en multiculturele samenleving als 
Nederland. 

We willen vrij zijn om onze eigen liederen te zin-
gen, onze eigen taal te spreken, onze eigen dansen 
uit te voeren - en vrij om eropuit te trekken en 
onze eigen roeping te volgen. Op onze beurt wil-
len wij, in gelijkwaardigheid, gastheer zijn in dit 
vreemde land, voor Nederlanders en medevreem-
delingen, als onze bijdrage aan het koninkrijk van 
God.

p. Dan Ceballos m.s.c.

Pater Dan Ceballos 
m.s.c. is afkomstig uit de 
Filippijnen. Na een tijd te 
hebben gewerkt als pastor 
voor Spaanstaligen werd 
hij in 1997 gevraagd door 
Filippijnse immigranten in 
Rotterdam, Gouda, Tilburg 
en Dordrecht om hun pastor 
te worden.

Gastheer in een vreemd land 

Filippino’s bij de kerststal
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